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Method

Quees
el Método
Lombard?

El método Lombard es un proceso de aprendizaje radical basado en los principios del emprendimiento y la innovacién
disruptiva. El foco esté en la practica y aplicacién de herramientas probadas de creatividad e innovacién en situaciones
reales para la construcciéon de proyectos innovadores.

Este método ha sido conceptualizado, disefiado y probado por expertos y el equipo de Imagine desde 2011 en Sillicon
Valley. Ha sido utilizado por equipos de innovacién grandes companias para conseguir innovaciones sorprendentes. Los
innovadores del programa -utilizando el Método Lombard- han generado innovacidnes que han conseguido mas de 20
millones de délares de inversion.

Lombard esté estructurado en 4 fases e integra, clases, visitas y trabajo real durante su desarrollo. La metodologia no
se trata solo de técnicas y herramientas, sino de generar las actitudes clave que llevan a innovar.

El Método Lombard ha sido depurado por innovadores y emprendedores durante 5 afios en Imagine Silicon Valley.
Actitud Creativa y el Creativity Certification Program han creado la primera y Unica certificacion en el mundo en esta
metodologia. Disefiando el primer manual y LombardBox Toolkit para llevar esta formacion a todos los profesionales y
emprendedores que decidan transformar sus resultados de manera radical utilizando la creatividad y la innovacion.



Objetivos

4 grupos trabajando
durante 3 semanas
para aprender a aplicar
el Metodo Lombard
de Design Thinking,
generando 4 proyectos
reales de innovacidén
disruptiva que
presentaran al final de
las jornadas.
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PROYECTOS

Durante la formacién se trabaja

en proyectos de clientes reales,

para maximizar el aprendizaje en
situaciones del mundo real.

g

PRACTICA

Desarrollar la habilidad apara
facilitar sesiones de innovacién

aplicando todas las herramientas,

recibiendo feedback de cada
aplicacién e interactuando con
usuarios reales.
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HERRAMIENTAS

Proporcionar un nivel de formacién
significativo en las herramientas
mas utilizadas para innovacién e

emprendeduria.
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AGILIDAD

Generar actitudes y una
mentalidad que potencie la
capacidad de transformacion,
innovacion y agilidad a nivel
individual, de equipo y de
empresa.

CREATIVITY
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OBIJETIVOS
INICIALES

DEFINIR

FASE 1

OBJETIVOS

Identificar los Problemas, los
enfoques mas relevantes y las
oportunidades, es decir, el
espacio y los recursos para la
“inno-maginacién”.

CONCEPTOS

Anélisis, proyeccién, valor, usuarios,
necesidades, tendencias.

OUTPUT
Definir el problemas y el ecosistema

que influyen en los resultados del
proyecto.
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GENERAR VALOR

FASE 2

OBJETIVOS

Encontrar ideas que permitan
generar valor cliente en los espacios
de inno-imaginacién seleccionados
en la fase anterior.

CONCEPTOS

Creatividad, espontaneidad, cambio,
"Out of the box".

OUTPUT

Lista acotada de Ideas ("Good
ideas") asociadas a cada uno de los
espacios de innovacién para construir
una propuesta de valor

DESARROLLAR

FASE 3

OBJETIVOS

Construccién de un prototipo del
producto o servicio para poder
utilizarlo como mecanismo de
aprendizaje y comunicacion.

CONCEPTOS

Integraciéon, Empatia, Reflexion,
Costumer Journey, Service Blueprint,
Prototipo.

OUTPUT
Tipos y niveles de prototipado.

Utilizacion de prototipos para
agilidad en innovacién.

COMUNICAR

PRESENTACION
FINAL

FASE 4

OBJETIVOS

Innovacién en el plan de negocioy la
comunicacion. Para causar el mayor
impacto positivo en la sociedad,
inversores, clientes, colaboradores,
etc..

CONCEPTOS

Pitch, Comunicar, Lenguaje Corporal,
Efectividad, Concreto, Directo,
Validacién, Negocio

OUTPUT
Definicion del modelo de negocio.

Presentacion efectiva del producto o
servicio para conseguir traccién.



Algunos proyectos
conseguidos aplicando
el Método Lombard

Lombahds
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CUBS El cubo inteligente

Sponsor: Banco Sabadell

¢Y silas cuentas de
banco estuviesen
vinculadas a un objeto
inteligente y no a una
persona?

Un dispositivo

para transformar

la relacion entre el
banco y sus clientes
en el ambiente mas
personal posible:

tu propia casa.




Oasys

Sponsor: Aqualogy

LY si existiera una
forma de ahorrar
miles de litros de agua
de manera inteligente
y mejorar los habitos
de las personas de
una manera facil y
cémoda para todos?

Una forma Unicay
simple de visualizar,
comprender y actuar
para mejorar el
consumo de agua en
los hogares.




Audi Creativity Challenge

Sponsor: Audi

¢Y si activaramos la
capacidad creativa de
miles de jévenes con
retos que les permitan
aplicar su innovacioén
desarrollando
soluciones a
problemas reales?

Un reto para activar
la creatividad de
los adolescentes de
entre 13 a 16 ainos,
solucionando retos
creativos utilizando
Lombard.




¢Y si pudiesemos
disefiar un seguro
atractivo y facil para
que los mas jévenes
aseguren los que es
importante para ellos?

Plataforma web para
la contraccién de
seguros en grupo con
la comparticion de
riesgos.

Inversion de 1 millon
de délares en el
prototipo.

Wesurance

Sponsor: Grupo Sura




¢Y si pudiésemos crear
una forma facil de
mantener conectados
y protegidos a nuestros
mayores?

Aplicacion para la
creacion de redes de
comunicacion entre la
persona Mayor (Tablet)
y las personas de su
confianza (Mobile App)

Proyecto premiado
con 5 millones de
euros por Bloomberg
Philantropies y
financiado por el Ayto.
con 10 millones mas
para una 1° fase.

Mayars Challerge Grars Pries Winner:
2 Barcelona, Spain

Iden: To imprave quality of lfe and limit social isolation by
establishing o netwark of public and privote support -
irsdultﬂmg fbmihl_. Fri:l'ld:. social wul'ﬁtr!-_. and valurtesrs -
for each elderty citizen.

MoyporsCholenge Bloombarg.ong

-:.::.=.1Ls. mdl tu“lljlll—‘l':-.lll."ﬂlll_l_ﬂ

Vincles BCN

Sponsor: Ayuntamiento de Barcelona
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Directores

JUAN PREGO

Autor del longseller “Piensa como un Genio” y “Cocodrilos contra
Primates” Juan es experto en el desarrollo de habilidades de
comunicacion, creatividad e innovaciéon. Desde el 2002 ha formado a
mas de 20.000 personas en todo el mundo. Tiene amplia experiencia
gestionando equipos internacionales habiendo vivido en Argentina,
China y actualmente en Espafia. Ha dado charlas en todo el mundo.
Es invitado frecuente en congresos en Estados Unidos, Japdn,
Berlin o América Latina. Es consultor certificado en herrameintas
de transformacién cultural y autor de la metodologia Pro.Play para
Playmobil.Pro. Trabajando de manera constante con equipos de alto
potencial y alta direccion, Juan pone a prueba y actualiza de manera
constante sus habilidades de facilitacién, formacidn e innovacién.

XAVIER VERDAGUER

Xavier Verdaguer es un emprendedor en serie de Barcelona, basado en
Silicon Valley, que en los Ultimos 15 afios ha lanzado varias empresas de
Innovacion tecnoldgica. Xavier es Ingeniero informético y Arquitecto
Técnico por la Universidad Politécnica de Catalunya y con estudios de
alta direccién en la Stanford Universtiy (California). Es profesor de la
Universidad Politécnica de Catalufia, propietario de varias patentes
de tecnologia, autor de mudltiples articulos de investigacion. Su
primer invento fue un pluvidgrafo con el que, con 12 afics, gand el
concurso “Joc de Ciencia” de TV3. Xavier Verdaguer figura en el libro
"Personajes de Cataluna” del 2009 y ha sido nombrado mejor joven
emprendedor creativo del 2010 por la JCI.



i Proceso de aprendizaje

% Modulos

i Sesiones Live
15 horas en tiempo real
+ trabajo en plataforma
virtual + herramientas
descargables + apoyo
en tiempo real
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12 Semana

22 Semana

32 Semana

Kickoff, retos,
investigacion,
definicion

X @

Ideacion, seleccion,
prototipado, test,
desarrollo

@ A

User journey,
business plan,
communication
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+10 videos
inspiradores

6 sesiones
en tiempo real

L

+20 herramientas

y técnicas
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1 desafio real
a resolver

i Experiencia de aprenizaje unica, centrada en la aplicacion real del Design Thinking;
- Combinacién de sesiones en vivo y aprendizaje y practica en equipo entre sesiones;

I Plantillas descargables para aplicar a futuros retos de su organizacion;

- Foco en la agilidad en la forma de trabajar: prototipado, pruebas, aprendizajes, pivot;

I Aprender a empatizar con los demas para mejorar productos, servicios y estrategia;

I+ Encontrar oportunidades de innovacién, nuevas ideas y capacidades para la innovacion;

I Aumentar |a eficiencia y confianza en practicas de colaboracién remota y multidisciplinaria;

I Aprender a generar proyectos disruptivos de innovacion y activar la mentalidad de creatividad
innovacion y emprendedurismo en las organizaciones.

Method



Entregables e inversion

3 SEMANAS Precio exclusivo ON-LINE
DESIGN THINKING
METODO LOMBARD > € €1 199 .
CERTIFIED FACILITATOR o) existen descuentos para equipos

y por inscripcion anticipada

EL PROGRAMA INCLUYE:

> ' S8 o OFF
Guia paso-a-paso para implementar Lombard —
. - , oibatd,,
Set de “Herramientas Creativas” utilizadas en el Método
Certificacion del Creativity Certification Program Nombre y Apellido |

junto al Imagine Creativity Center (Sillicon Valley)
Materiales de ideacién, disefio y prototipado rapido.
Seguimiento y mentoring del desarrollo de los proyectos.

Networking con profesionales de primer nivel

CCC S«

Entregable final, presentacién y prototipo.

“Esta certificacion es una inolvidable y transformadora
inmersion en el mundo de la innovacion y el Design Thinking”

*Las conexiones Live comenzaran a las 17:00 hora espanola

CREATIVITY

Lombahds> ACTITUD' ' g
Method CREATIVA W BROGAAM



Lembalds

Method

CERTFFICADO POR:

\ CREATIVITY
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Actitud Creativa & el Creativity Certification Program imparten programas de innovacién y creatividad en todo
el mundo con la misién de transformar las organizaciones y las personas. En nuestros programas, ayudamos
a las organizaciones a aprovechar todo el talento latente en las personas para encontrar soluciones a los
importantes desafios que enfrentan. Nuestros programas permiten a las empresas trabajar con la innovacion
disruptiva y fomentar la actitud emprendedora, de innovacion y agilidad.

www.actitudcreativa.es www.creativitycertification.com  hola@actitudcreativa.es

*La entrega de certificados y la inclusién en la red de consultores certificados y los derechos para utilizar el distintivo del
Creativity Certification Program se encuentran sujetos a la realizacion de una presentacion via Zoom a nuestros trainers al acabar el taller.



